Тема 13: Розробка мерчандайзинг-плану стимулювання продажу різних груп товарів


Інструкційна карта
проведення практичного заняття №5 

з дисципліни «Інфраструктура товарного ринку»

Тема: Розробка мерчандайзинг-плану стимулювання продажу різних груп товарів

Дидактична мета: Закріпити набуті теоретичні знання з використання методики мерчандайзингу у процесі стимулювання збуту товарів, набути навиків просування товару на ринку.

Виховна  мета: Розвивати економічне мислення, комерційний хист, почуття спеціаліста комерційної діяльності в ринкових умовах. 
Завдання 1. Створити фірмовий стиль однієї з торговельних точок (на вибір із запропонованого переліку):

· міні-маркет (продовольча група);
· супермаркет (продовольча група + промислова група);

· бутік молодіжного одягу;

· власний варіант.

Методичні вказівки:

Вибравши один із запропонованих видів торговельних точок або придумавши власний варіант описати або відобразити ілюстровано його фірмовий стиль за наступною схемою:

· зовнішній вигляд фасаду магазину та прилеглої території (вітрина, реклама, освітлення, клумби та ін.);

· зовнішній вигляд торгового залу, враховуючи спеціалізацію;

· викладка і представлення одиниці товару в торговому залі (фейсинг):
· пропозиції щодо стимулювання продажу певної групи товарів у торговій точці.

Для виконання практичної роботи студент повинен 

знати: 

1. Методику розробки мерчандайзинг-плану.

2. Методику застосування мерчандайзинг-технологій.
вміти:
1. Реалізувати мерчандайзинг-план у реальних умовах. 
Питання для самоконтролю:

1. Яким засобам мерчандайзингу ви надали б перевагу?

2. Яким вимогам повинен відповідати мерчандайзер?

3. Що необхідно для успішного мерчандайзингу?


