Тема 5: Розрахунок страхових платежів, збитку і суми страхових відшкодувань за ризику непогашення кредиту

Інструкційна карта
проведення практичного заняття №2 

з дисципліни «Інфраструктура товарного ринку»

Тема: Розрахунок страхових платежів, збитку і суми страхових відшкодувань 
        за ризику непогашення кредиту
Дидактична мета: Закріпити набуті теоретичні знання з розрахунку страхових платежів, розмірів збитку від збутової діяльності та ризиків непогашення кредитів.
Виховна  мета: Розвивати комерційний хист, економічне мислення, почуття спеціаліста комерційної діяльності в ринкових умовах. 
Завдання 1. Розрахувати суму збитку від несвоєчасного продажу помідорів у супермаркеті «Наш край».

Завдання 2. Розрахувати суму непогашеного кредиту через нестачу доходів торговельного підприємства.
Завдання 3. Розрахувати розмір страхових відшкодувань втрат при ризику непогашення кредиту.
Методичні вказівки:

Завдання 1. План проведення виставки товарів сформулювати (індивідуально кожним студентом) для одного обраного виду товару або однієї групи товарів, написавши послідовність підготовки до виставки товарів.

Завдання 2. Використавши нормативи витрат на проведення виставки товару розрахувати загальну суму витрат і заповнити таблицю 2.

Таблиця 1

Нормативи витрат на проведення виставки
	Складові витрат


	Сума, 
грн.

	Реклама у пресі (тираж одного номера)
	1510

	Реклама на телебаченні (ефір один раз на тиждень)
	2420

	Публікація у місцевій газеті 
	1100

	Виготовлення буклетів (для розповсюдження потенційним покупцям) 
	50

	Витрати на облаштування місця проведення виставки
	12400

	Інші витрати
	350


При розрахунку загальної суми витрат на проведення виставки у назві таблиці 2 вказати вид товару або групи товарів. У колонці «Кількість» вказати скільки разів будуть здійснюватись витрати по кожній складовій. Помноживши кількість рекламних заходів на норматив витрат на один захід розрахувати суму витрат на проведення виставки. 
Таблиця 2
Розрахунок витрат на проведення виставки __________________

	Складові витрат


	Кількість, шт.
	Сума, 

грн.

	Реклама у пресі (тираж одного номера)
	
	

	Реклама на телебаченні (ефір один раз на тиждень)
	
	

	Публікація у місцевій газеті 
	
	

	Виготовлення буклетів (для розповсюдження потенційним покупцям) 
	
	

	Витрати на облаштування місця проведення виставки
	
	

	Інші витрати
	
	

	Всього 
	×
	


Завдання 3. Ефективність проведення виставки розрахувати в таблиці 3.
Таблиця 3

Розрахунок показників ефективності проведення виставки

	№ п/п
	Показники 
	Кількість 

	1.
	Обсяг продажу до проведення виставки, шт.
	

	2.
	Обсяг продажу після проведення виставки, шт.
	

	3.
	Прейскурантна ціна одиниці товару, грн.
	

	4.
	Виручка від реалізації товару до проведення виставки (всього), тис.грн. (1×3)
	

	5.
	Витрати на проведення виставки (з табл.2), тис.грн.
	

	6.
	Виручка від реалізації товару після проведення виставки, тис.грн. (2×3)
	

	7.
	Додаткова виручка від реалізації товару, тис.грн. (6–4)
	

	8.
	Додатковий прибуток, тис.грн.  (7–5)
	


Для виконання практичної роботи студент повинен 

знати: 

1. Методику планування етапів послідовності проведення виставки.

2. Методику планування витрат  та показників ефективності проведення виставки.

вміти:
1. Складати план проведення виставки та планувати витрати на проведення виставки та її ефективність. 
Питання для самоконтролю:

1. Які б ви запланували заходи на проведення виставки?

2. На які витрати і чому ви б вклали більше коштів? 

3. Обґрунтуй те відповіді на запропоновані питання.

