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1. Опис навчальної дисципліни
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	Спеціальність (професійне
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076 «Підприємництво, торгівля та біржова діяльність»
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	2020-й

	Індивідуальне науково-дослідне завдання - реферат                                   
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	2-й

	
	
	Лекції

	Тижневих годин для денної форми навчання:

аудиторних – 2
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	Освітньо-кваліфікаційний рівень:
молодший спеціаліст


	
	20 год.

	
	
	Практичні, семінарські

	
	
	
	10 год.
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	- 
	-

	
	
	Самостійна робота

	
	
	
	90 год.

	
	
	Контрольна робота

	
	
	-
	-

	
	
	Вид контролю: 
залік


Примітка.

Співвідношення кількості годин аудиторних занять до самостійної і індивідуальної роботи становить:

для денної форми навчання – 53,7% : 46,3%.
2. Мета та завдання навчальної дисципліни
Мета навчальної дисципліни – надання студентами теоретичних знань про теорію розвитку ринкової інфраструктури, зокрема інфраструктури товарного ринку (ІТР), засвоїти практичні вміння та навички управління її діяльністю по розподілу, просуванню, зберіганню та продажу товарів та послуг, забезпеченню як суспільних, так і особистих потреб споживачів. 

Завдання навчальної дисципліни:

· вивчення розвитку та організації інфраструктури торгово-посередницької діяльності;

· дослідження організації логістичних систем і каналів просування товарів від виробника до споживача;

· опанування основ мерчандайзингу та персонального продажу;

· набуття навичок знаходити та реалізовувати рішення по інтенсифікації товарного обігу, підвищенню ефективності діяльності інфраструктури комплек​су. 

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен знати: 

· передумови, умови та особливості функціонування товарного ринку;
· сутність його інфраструктури й характеристики продуктів її діяльності;

вміти: 
· укладати договори та угоди на основі економічної оцінки виробничих ситуацій;

· здійснювати вибір найефективніших шляхів розв’язання цих  ситуацій;

· розробляти мерчандайзингові плани стимулювання продажу товарів;

· визначати розмір лізингових платежів;

· виявляти резерви і шляхи підвищення ефективності комерційної діяль​ності підприємства;

· досліджувати пропозицію і попит на товар та рівень конкурентоспро​можності продукції.

Програмою дисципліни «Інфраструктура товарного ринку» передбачено набуття теоретичних знань і практичних навичок з розвитку та організації інфраструктури торгово-посередницької діяльності, організації логістичних систем і каналів просування товарів від виробника до споживача, опанування основ мерчандайзингу та персонального продажу тощо. 

Міждисциплінарні зв’язки: «Комерційне товарознавство», «Комерційна діяльність», «Ціноутворення», «Фінансовий облік», «Ринкові дослідження».

Предметом інфраструктури товарного ринку є вивчення економічної діяльності суб'єктів товарного ринку. 

Навички використання знань при вирішенні питань про купівлю або продаж визначених фінансових активів дозволять впевнено орієнтуватися в складних теоретичних і практичних питаннях проектування фінансових технологій, вирішувати питання про інвестування, визначати рівень ризику й ефективності інвестицій у цінні папери.

Мета навчання досягається на основі реалізації завдання економічної      освіти – формування засобами навчальної дисципліни ключових і      спеціальних (фахових, предметних) компетентностей.
Формування ключових компетентностей при вивченні дисципліни «Інфраструктура товарного ринку» 
	№ п/п
	Ключові компетентності
	Компоненти

	1.
	Спілкування державною мовою
	Уміння: 

· розуміти тексти економічного змісту, включно із законами, що унормовують економічні відносини, економічними програмами уряду, політичних партій, рухів, громадських організацій;

· використання економічних термінів державною мовою в публічних виступах, повідомленнях, дискусіях;

· написання економічних текстів у вигляді рефератів, тез виступів та студентських наукових робіт; 

· обмін економічною інформацією українською мовою з однолітками, викладачами, іншими громадянами.

Ставлення:

· шанобливе ставлення до можливостей та переваг використання української мови у спілкуванні при вивченні економіки; 

· усвідомлення того, що невикористання мови в певній, зокрема, економічній сфері, сприяє збідненню української економічної термінології.  

	2.
	Спілкування іноземними мовами
	Уміння: 

· розуміти зміст газетних та журнальних статей загального економічного змісту та їх реферувати;

· пов’язати традиційно використовувані позначення  економічних змінних з економічних підручників з їх англійськими відповідниками;

· спілкуватись на загальноекономічні теми з однолітками, викладачами, громадянами з інших країн.

Ставлення: 

· розуміння важливості використання економічної термінології  іноземною мовою у спілкуванні;

· усвідомлення можливостей розширення інформаційних джерел з економічної тематики при використанні різних мов.

	3.
	Математична компетентність
	Уміння: 

· правильно застосовувати математичний інструментарій (відносні величини, прирістні величини, диференціали, логарифми, інтеграли, функції) при вирішенні задач економічного змісту та при аналізі реальних економічних процесів і явищ;

· збирати та подавати у вигляді таблиць, графіків, схем економічну інформацію з різних джерел;

· обґрунтовувати свою думку в дискусії з використанням математично обробленої (середні величини, індекси, відсотки) економічної інформації.

Ставлення: 

· усвідомлення значення математичного інструментарію у економічному аналізі та прийнятті рішень для їх більшої обґрунтованості.

	4.
	Природничо-наукова компетентність
	Уміння:

· наводити історичні приклади впливу технологічних революцій на розвиток економіки та суспільства; 

· пояснювати зв’язок між економікою та використовуваними  виробничими технологіями, зокрема, в контексті пояснення особливостей реалізації вимог об’єктивних економічних законів;

· передбачати основні економічні зміни під впливом сучасних інтернет-, біо-, нанотехнологій тощо. 

Ставлення: 

· розуміння цінності економічних знань, сучасних методів управління виробничими ресурсами для практичної реалізації сучасних виробничих технологій у будь-якій сфері діяльності;

· усвідомлення відповідальності виробників та споживачів за економічно ефективне та соціально доцільне використання сучасних  технологій.

	5.
	Інформаційно-цифрова компетентність
	Уміння:

· пошуку економічної інформації в Інтернеті за ключовими економічними термінами;

· користування веб-сайтами органів державної влади, міжнародних економічних організацій;

· будувати графіки та діаграми з використанням програми Excel;

· створювати комп’ютерні презентації за результатами виконання практичних завдань та для участі у публічних обговореннях економічних проблем;

· перевіряти власні тексти з використанням антиплагіатних програм;

· вести пошук вакансій на вільні робочі місця, пошук товарів та послуг відповідної корисності в Інтернет.

Ставлення:

· дотримання принципів наукової  доброчесності при використанні інформації з Інтернет-джерел.

	6.
	Уміння вчитися впродовж життя
	Уміння:

· критично оцінювати власний рівень знань та вмінь, зокрема, в економічній сфері та визначати власні освітні цілі та програми;

· встановлювати причинно-наслідкові зв’язки, зокрема, між рівнем економічних знань та якістю життя, між рівнем освіти та рівнем продуктивності праці, доходу, можливостями самореалізації людини; 

· знаходити нові джерела економічної  інформації та використовувати нові контакти для навчання в процесі діяльності (learning-by-doing);

· здійснювати порівняльний аналіз можливостей одержання економічної освіти в різних вітчизняних та зарубіжних освітніх закладах.

Ставлення:

· усвідомлення необхідності постійного поповнення економічної інформації для прийняття обґрунтованих рішень у споживанні, працевлаштуванні, підприємницькій та інноваційній діяльності, у спілкуванні з органами державної влади та місцевого самоврядування;

· усвідомлення потреби в нових економічних знаннях і вміннях.

	7.
	Ініціативність і підприємливість
	Уміння: 

· оцінювати результати реалізації проектів на місцевому рівні за економічними та соціальними критеріями;

· здійснювати компаративний аналіз різних бізнес-проектів;

· презентувати та обґрунтовано захищати власні бізнес-ідеї.

Ставлення: 

· визнання необхідності використання об’єктивних критеріїв оцінювання підприємницької діяльності;

· усвідомлення соціальної відповідальності підприємців у суспільстві.

	8.
	Соціальна та громадянська компетентності
	Уміння: 

· визначати зміст та можливості узгодження приватних, колективних і суспільних економічних інтересів й потреб;

· обґрунтовувати переваги та визначати можливі форми суспільно-приватного партнерства в економічній сфері;

· пояснювати роль та використовувати можливості різних інститутів громадянського суспільства, зокрема, професійних об’єднань, асоціацій із захисту прав споживачів та виробників;

· працювати в колективі, зокрема, в процесі реалізації економічних проектів.

Ставлення:

· усвідомлення об’єктивності суспільних (загальнонаціональних) економічних інтересів та необхідності їх захисту;

· розуміння переваг узгодженої економічної діяльності для реалізації суспільних і колективних (групових, регіональних) інтересів;

· визнання суспільної цінності виконуваних державою економічних і соціальних функцій, необхідності громадського контролю за діяльністю органів державної влади та особистої участі в формуванні та функціонуванні державних інститутів; 

· толерантне ставлення до альтернативних думок та підходів, зокрема, щодо ролі держави в економіці, представниками різних теоретичних економічних шкіл та творців економічної політики (полісмейкерів). 

	9.
	Обізнаність та самовираження у сфері культури
	Уміння:

· пояснювати окремі факти та досягнення світової та національної економіки як прояви матеріальної культури суспільства;

· наводити приклади літературних, театральних творів та творів кіномистецтва, у яких висвітлюються економічні проблеми.

Ставлення:
· усвідомлення внеску українських економістів та економістів українського походження у розвиток світової економічної думки; 

· визнання необхідності змін у духовній культурі українців для формування інституційних та політичних передумов прогресивних економічних реформ; 

· подолання комплексу меншовартості українців з огляду на фактичні низькі показники рівня життя та показники ефективності української економіки.

	10
	Екологічна грамотність і здорове життя
	Уміння: 

· пояснювати природний ресурс (землю, клімат, надра), засоби виробництва та людський капітал як елементи виробничої функції;

· оцінювати зміни економічної ефективності під впливом змін природного середовища в історичному контексті з використанням статистичної інформації;

· наводити приклади екологічно ефективних технологій, що передбачають ресурсоощадне використання невідтворюваних природних ресурсів в Україні та інших країнах;

· брати участь в реалізації проектів економного використання виробничих (земельних, водних, енергетичних, трудових) ресурсів в межах власної родини, школи, місцевої громади  та обґрунтовувати їх економічну доцільність;

· надавати переваги використанню в побуті матеріалів, які не завдають суттєвої шкоди довкіллю й власному здоров’ю, а, отже, гарантують вищу якість життя та добробут;

Ставлення: 

· використання критерію збереження довкілля як вирішального при оцінюванні результатів економічної діяльності;

· усвідомлення відповідальності всіх суб’єктів економічної діяльності (виробників речей і послуг, споживачів, національних регуляторів) за збереження довкілля та здоров’я нації.  


Формування спеціальних (фахових, предметних)  компетентностей при вивченні дисципліни «Інфраструктура товарного ринку» 
	№ п/п
	Спеціальні (фахові,
предметні) компетентності

	1.
	Знаннєвий компонент:

· розуміти правові основи економічного характеру діяльності підприємств;
· пояснювати організаційно-економічні основи аграрних формувань і їх об’єднань;
· формулювати зміст та завдання планування, його роль у підвищенні ефективності виробництва;
· пояснити систему планування процесу збуту продукції в умовах конкуренції;
· пояснити порядок розробки довгострокових і поточних (річних) планів підприємства;
· сформулювати способи ефективного упровадження прогресивних технологій виробництва з метою підвищення рівня рентабельності підприємства;
· розкрити основні напрями удосконалення планово-економічної роботи на підприємстві, адекватні прийнятим новим законам України, іншим урядовим нормативним актам, що регулюють економічні відносини.

	2.
	Діяльнісний компонент:

· характеризувати економічні показники;
· розкрити методику оцінки інфраструктури товарного ринку;
· розкрити суть розвитку ринку;
· проводити розрахунки планових показників, необхідних для виконання самостійної роботи в планово-економічних службах підприємств;

· розв’язувати економічні задачі.

	3.
	Ціннісний компонент:

· обирати стратегію на ринковому рівні;

· застосовувати сучасні математичні методи розрахунків, системи автоматизованого управління з використанням ЕОМ та інших засобів обчислювальної техніки;

· планувати дослідження та визначати стратегію розвитку інфраструктури ринку;

· робити висновки щодо економічної ефективності ринку.


3. Програма навчальної дисципліни

МОДУЛЬ 1
1. ІНФРАСТРУКТУРА ТОВАРНОГО РИНКУ

1.1. Інфраструктура товарного ринку: сутність, склад, і проблеми розвитку

Інфраструктура товарного ринку як складова економічної теорії. Категорії дисципліни та їх взаємозв’язок з іншими дисциплінами. Завдання та зміст дисципліни.

1.2. Сучасна характеристика товарного ринку
Зміст та поняття ринку. Складові ринку та його функції. Класифікація та види ринків. Товарний ринок та його характеристика. Особливості державного регулювання товарного ринку.

1.3. Сутність інфраструктури товарного ринку

Інфраструктура товарного ринку та її місце в ринковій економіці. Елементи інфраструктури товарного ринку та їх характеристика. Особливості функціо​нування інфраструктури аграрного товарного ринку.

Організація товарного ринку в системі АПК.

Формування ІТР. Створення прогресивної інфраструктури товарного ринку: товарні біржі, брокерські контори, аукціони, ОПР, ярмарки, фірмові магазини.

1.4. Маркетингові посередники в інфраструктурі товарного ринку

Загальна характеристика економічних відносин, які виникають між партнерами в сфері товарного обігу. Маркетингові посередники як основа інфраструктури товарного ринку. Торгово-посередницька діяльність в ІТР. Ви​ди посередників. Рекламні посередники в ІТР. Поняття презентації, семплінгу. Фінансові посередники в ІТР. Консалтинг: поняття, види, переваги. Інжи​нірингові та реінжинірингові послуги.

Ознайомлення із змістом та структурою різних видів типових договорів.

Розрахунок страхових платежів, збитку і суми страхових відшкодувань за ризику непогашення кредиту.

1.5. Інформаційна та організаційно-комерційна діяльність в ІТР

Сутність та призначення інформаційної діяльності в ІТР. Місце та роль інформаційно-консультаційних та маркетингово-збутових центрів на товарному ринку. Джерела маркетингової інформації та методи її збору. Організаційно-комерційні послуги.

Планування проведення виставки, формування бюджету.

Сутність і призначення інформаційної та організаційно-комерційної діяль​ності.

Види й класифікація інформаційної та організаційно-комерційної діяль​ності. Умови надання інформаційних та організаційно-комерційних послуг. 

МОДУЛЬ 2 
2. МАРКЕТИНГОВІ ПОСЕРЕДНИКИ
2.1. Місце торгівлі в ринковій економіці

Торгівля як економічна категорія та її сутність. Державне регулювання торговельної діяльності. Суб’єкти торгівлі та їх характеристика. Сучасні тен​денції розвитку торговельної мережі.

Місце торгівлі в ринковій економіці.

Сутність та функції торгівлі. Вплив торгівлі на рівень ринкових відносин.

2.2. Макроорганізація оптової торгівлі

Економічна сутність, роль і функції оптової торгівлі в ринковому процесі.

Форми та рівні організації оптової діяльності. Основні види оптових посе​редників.

2.3. Підприємства оптової торгівлі

Загальна характеристика діяльності підприємств оптової торгівлі. Типи та види оптових підприємств, що функціонують на товарному ринку, їх класи​фікація та характеристика. Організація оптової закупівлі товарів. Оптовий про​даж товарів. Послуги підприємств оптової торгівлі.

Сутність та функції оптової торгівлі в умовах ринкової економіки.

Види підприємств, що здійснюють оптову торгівлю. Організація оптової закупівлі та реалізації товару. Принципи організації та основні напрямки маркетингової діяльності в оптовій торгівлі.

Екскурсія на підприємства оптової торгівлі. Ознайомлення із контрактом оптовиків-скупників  сільськогосподарської продукції.

2.4. Підприємства роздрібної торгівлі

Роздрібна торгівля, сутність і роль. Класифікація підприємств роздрібної торгівлі. Функції роздрібних торгових підприємств. Спеціалізація підприємств роздрібної торгівлі. Принципи розміщення підприємств роздрібної торгівлі. Функції “прямого” та “зворотного” ходу в роздрібній торгівлі.

2.5. Основи мерчандайзингу

Суть та зміст мерчандайзингу. Застосування технологій мерчандайзингу в виробництві та збуті. Інструменти комунікацій в мерчандайзингу. Комуніка​ційні засоби просування на місцях продажів.

Розробка мерчандайзинг-плану стимулювання продажу різних груп товарів.

Стимулювання збуту на етапах життєвого циклу товару. 
 Постановка цілей стимулювання збуту. Обрання засобів стимулювання збуту
2.6. Організатори оптового обігу товарів і послуг

Поняття, функції та права товарної біржі. Закон України “Про товарну біржу”. Біржове котирування цін (ціна продавця, покупця, біржової угоди, котирувальна). Види біржових угод. Порядок проведення біржових торгів з реальним товаром. Аукціони: суть, види, порядок проведення. Оптові продо​вольчі ринки в комплексі інфраструктури товарного ринку.

2.7. Персональний продаж

Сутність і завдання персонального продажу товарів. Основні етапи ефективного персонального продажу та їх зміст.  Вимоги до торгових агентів та їх роботи.

Організація роботи торгового агента.
3.1. Лізинг

Поняття та функції лізингу. Переваги та недоліки лізингу. Законодавче регулювання  лізингу в Україні. Об’єкти та суб’єкти лізингових відносин. Класифікація лізингу та характеристика основних його форм. Операція лізингу та практичні аспекти її здійснення. 

Розрахунок лізингових платежів згідно з договором про фінансовий лізинг.

Лізингові угоди та їх юридичне оформлення.

3.2. Логістика – інструмент розвиненої ринкової економіки

Поняття логістики та історичні аспекти її виникнення. Види логістики. Логістична система, логістичні ланцюги та логістична операція. Ефективність функціонування логістичної системи. Сучасні тенденції розвитку логістики.
Логістика як новий напрям організації руху товару в сфері виробництва, обігу, інформації. Види та основні завдання логістики. Вплив логістики на ефективність виробництва.

Логістичні системи. Умови й фактори функціонування логістичної систе​ми. Функції та критерії оцінок логістичної системи. Види логістичних систем.

4. Структура навчальної дисципліни
	Назви змістових модулів і тем
	Кількість годин

	
	Денна форма
	Заочна форма

	
	усього
	у тому числі
	усього
	у тому числі

	
	
	л
	п
	лаб
	с.р.
	
	л
	п
	лаб
	с.р.

	Модуль 1

	1. Інфраструктура товарного ринку

	1.1. Інфраструктура товарного ринку: сутність, склад і проблеми розвитку
	8
	2
	
	
	6
	
	
	
	
	

	1. Інфраструктура товарного ринку: сутність, склад і проблеми розвитку
1. Інфраструктура товарного ринку як складова економічної теорії. 
2. Категорії дисципліни та їх взаємозв’язок з іншими дисциплінами. 
3. Завдання та зміст дисципліни.
	
	
	
	
	6
	
	
	
	
	

	1.2. Сучасна характеристика товарного ринку
	6
	2
	
	
	4
	
	
	
	
	

	2. Сучасна характеристика товарного ринку
1. Зміст та поняття ринку. 
2. Складові ринку та його функції. 
3. Класифікація та види ринків. Товарний ринок та його характеристика.
	
	2
	
	
	2
	
	
	
	
	

	1.3. Сутність інфраструктури товарного ринку
	8
	
	2
	
	6
	
	
	
	
	

	3. Сутність інфраструктури товарного ринку
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	

	1.4. Маркетингові посередники в інфраструктурі товарного ринку
	12
	2
	2
	
	8
	
	
	
	
	

	4. Маркетингові посередники в інфраструктурі тварного ринку
1. Загальна характеристика економічних відносин, які виникають між партнерами в сфері товарного обігу.
2.  Маркетингові посередники як основа інфраструктури товарного ринку. 
3. Торгово-посередницька діяльність в ІТР. 
4. Види посередників. 
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	5. Розрахунок страхових платежів, збитку і суми страхових відшкодувань за ризику непогашення кредиту
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	

	1.5. Інформаційна та організаційно-комерційна діяльність ІТР
	10
	2
	2
	
	6
	
	
	
	
	

	6. Інформаційна та організаційно-комерційна діяльність в ІТР

1. Сутність та призначення інформаційної діяльності в ІТР. 
2. Місце та роль інформаційно-консультаційних та маркетингово-збутових центрів на товарному ринку.
3.  Джерела маркетингової інформації та методи її збору. 
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	7. Планування проведення виставки, формування бюджету
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	

	Модуль 2

	2. Маркетингові посередники

	2.1. Місце торгівлі в ринковій економіці
	6
	2
	
	
	4
	
	
	
	
	

	8. Місце торгівлі в ринковій економіці

1. Торгівля як економічна категорія та її сутність
2.  Державне регулювання торговельної діяльності. 
3. Суб’єкти торгівлі та їх характеристика. 
4. Сучасні тенденції розвитку торговельної мережі.
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	2.2. Макроорганізація оптової торгівлі
	4
	2
	
	
	4
	
	
	
	
	

	9. Макроорганізація оптової торгівлі. Підприємства оптової торгівлі

1. Економічна сутність, роль і функції оптової торгівлі в ринковому процесі.

2. Форми та рівні організації оптової діяльності. 
3. Основні види оптових посередників.
	
	2
	
	
	2
	
	
	
	
	

	2.3. Підприємства оптової торгівлі
	16
	
	2
	
	14
	
	
	
	
	

	10. Сутність та функції оптової торгівлі в умовах ринкової економіки 
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	

	2.4. Підприємства роздрібної торгівлі
	6
	2
	
	
	4
	
	
	
	
	

	11. Підприємства роздрібної торгівлі

1. Роздрібна торгівля, сутність і роль. 
2. Класифікація підприємств роздрібної торгівлі. 
3. Функції роздрібних торгових підприємств. 
4. Спеціалізація підприємств роздрібної торгівлі та принципи їх розміщення підприємств роздрібної торгівлі. 
5. Функції «прямого» та «зворотного» ходу в роздрібній торгівлі.
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	2.5. Основи мерчандайзингу
	4
	2
	2
	
	
	
	
	
	
	

	12. Основи мерчандайзингу

1. Суть та зміст мерчандайзингу. 
2. Застосування технологій мерчандайзингу в виробництві та збуті. 
3. Інструменти комунікацій в мерчандайзингу. 
4. Комунікаційні засоби просування на місцях продажів.
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	13. Розробка мерчандайзинг-плану стимулювання продажу різних груп товарів
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	

	2.6. Організатори оптового обігу товарів і послуг
	10
	
	
	
	10
	
	
	
	
	

	2.7. Персональний продаж
	4
	2
	
	
	2
	
	
	
	
	

	14. Персональний продаж

1. Сутність і завдання персонального продажу товарів. 
2. Основні етапи ефективного персонального продажу та їх зміст.  
3. Вимоги до торгових агентів та їх роботи.
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	3. Лізинг та логістика

	3.1. Лізинг
	4
	
	
	
	4
	
	
	
	
	

	3.2. Логістика – інструмент розвиненої ринкової економіки
	6
	2
	
	
	4
	
	
	
	
	

	15. Лізинг і логістика
1. Поняття та функції лізинг, його переваги та недоліки.

2.  Законодавче регулювання  лізингу в Україні. 
3. Об’єкти та суб’єкти лізингових відносин. Класифікація лізингу та характеристика основних його форм. 

4. Лізингові угоди та їх юридичне оформлення.

5. Поняття логістики та її види.

6. Основні завдання логістики та її вплив на ефективність иробництва.

7. Логістичні системи їх види, функції та критерії оцінок.
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	Усього годин
	120
	20
	10
	
	90
	
	
	
	
	


5. Теми практичних занять

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1.
	Розрахунок страхових платежів, збитку і суми страхових відшкодувань за ризику непогашення кредиту 
	2

	2.
	Планування проведення виставки, формування бюджету 
	2

	3.
	Розробка мерчандайзинг-плану стимулювання продажу різних груп товарів 
	2

	Всього годин
	6


6. Теми семінарських занять
	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1.
	Сутність інфраструктури товарного ринку
	2

	2. 
	Сутність та функції оптової торгівлі в умовах ринкової економіки
	2

	Всього годин
	4


7. Самостійна робота

	№ з/п
	Питання, що виносяться на самостійне вивчення


	Кількість

годин

	1. 
	Інфраструктура товарного ринку та її місце в ринковій економіці. 
	2

	2. 
	Елементи інфраструктури товарного ринку та їх характеристика. 
	4

	3. 
	Особливості функціонування інфраструктури аграрного товарного ринку.
	2

	4. 
	Особливості державного регулювання товарного ринку.
	3

	5. 
	Рекламні посередники в ІТР.
	3

	6. 
	Поняття презентації, семплінгу. 
	3

	7. 
	Фінансові посередники в ІТР. 
	3

	8. 
	Консалтинг: поняття, види, переваги. Інжинірингові та реінжинірингові послуги.
	4

	9. 
	Організаційно-комерційні послуги.
	2

	10.  
	Сутність та функції торгівлі. Вплив торгівлі на рівень ринкових відносин.
	2

	11. 
	Загальна характеристика діяльності підприємств оптової торгівлі. 
	

	12. 
	Типи та види оптових підприємств, що функціонують на товарному ринку, їх класифікація та характеристика. 
	2

	13. 
	Організація оптової закупівлі товарів. Оптовий продаж товарів. Послуги підприємств оптової торгівлі.
	4

	14. 
	Сутність та функції оптової торгівлі в умовах ринкової економіки.
	2

	15. 
	Види підприємств, що здійснюють оптову торгівлю. 
	2

	16. 
	Організація оптової закупівлі та реалізації товару. 
	2

	17. 
	Принципи організації та основні напрямки маркетингової 
діяльності в оптовій торгівлі.
	2

	18. 
	Стимулювання збуту на етапах життєвого циклу товару. 
	2

	19. 
	Постановка цілей та обрання засобів стимулювання збуту
	2

	20. 
	Поняття, функції та права товарної біржі. Закон України «Про товарну біржу». 
	2

	21. 
	Біржове котирування цін (ціна продавця, покупця, біржової угоди, котирувальна). Види біржових угод..
	4

	22. 
	Порядок проведення біржових торгів з реальним товаром
	2

	23. 
	Аукціони: суть, види, порядок проведення.
	2

	24. 
	Оптові продовольчі ринки в комплексі інфраструктури товарного ринку.
	2

	25. 
	Організація роботи торгового агента.
	2

	26. 
	Операція лізингу та практичні аспекти її здійснення.  
	2

	27. 
	Розрахунок лізингових платежів згідно з договором про фінансовий лізинг.
	2

	28. 
	Ефективність функціонування логістичної системи. Сучасні тенденції розвитку логістики.
	4

	29. 
	Логістика як новий напрям організації руху товару в сфері виробництва, обігу, інформації.
	4

	Разом
	90


8. Індивідуальні завдання
Індивідуальне завдання виконується в межах годин, відведених для самостійної роботи студента і передбачає:

І. Опрацювання літератури за темою та підготовка звіту, що має такий зміст і структуру:

Вступ

1. Розкриття теоретико-економічних аспектів проблеми.

2. Аналіз фактичних та статистичних даних.

  Висновки

       Список використаної літератури та інформаційних джерел

Обсяг ІНДЗ – 5-6 сторінок формату А-4.
Теми індивідуальних завдань
1. Інфраструктура товарного ринку та її місце в ринковій економіці. 
2. Рекламні посередники в ІТР.
3. Фінансові посередники в ІТР. 

4. Консалтинг: поняття, види, переваги. Інжинірингові та реінжинірингові послуги.

5. Організаційно-комерційні послуги.
6. Типи та види оптових підприємств, що функціонують на товарному ринку, їх класифікація та характеристика. 

7. Організація оптової закупівлі та реалізації товару. 

8. Закон України «Про товарну біржу». 
9. Порядок проведення біржових торгів з реальним товаром

10. Аукціони: суть, види, порядок проведення.

11. Оптові продовольчі ринки в комплексі інфраструктури товарного ринку.

12. Операція лізингу та практичні аспекти її здійснення.  

13. Ефективність функціонування логістичної системи. Сучасні тенденції розвитку логістики. 

14. Логістика як новий напрям організації руху товару в сфері виробництва, обігу, інформації.
9. Методи навчання
        При викладанні навчальної дисципліни «Інфраструктура товарного ринку» використовуються інформаційно-ілюстративний та проблемний методи навчання із застосуванням:

- лекцій у супроводі прозірок; 
- дискусійного обговорення проблемних питань;
- аналітичних завдань;

- ситуаційних завдань;

- друкованих роздаткових матеріалів;
- виконання індивідуального навчально-дослідного завдання.

10. Методи контролю
Поточний контроль здійснюється у формі усного опитування на семінарських  заняттях та лекціях, написання і захисту індивідуального творчого завдання, виконання тестових  контрольних робіт, розв'язання економічних задач. Модульний контроль проводиться у формі виконання модульних тестових контрольних робіт. Мінімальна кількість правиль​них відповідей студента на тестове завдання змістового модуля чи модуля, що дозволяє оцінити результати тестування позитивно (тобто "задовільно" або "зараховано"), має бути більше 60% від загальної кількості запитань тестового завдання.
 Підсумковий контроль (залік) – здійснюється за контрольною тестовою програмою або завданнями для проведення заліку.

11. Критерії оцінювання знань студентів
Проведення заліку з курсу – це найважливіший метод контролю знань студентів з навчального курсу "Інфраструктура товарного ринку". Результати заліку оцінюються за чотирибальною системою:
Оцінки "відмінно" заслуговує студент, який показав систематичне та глибоке знання питань матеріалу не тільки в обсязі матеріалу лекцій та семінарських занять, але й матеріалів, рекомендованих для самостійної роботи, а також додаткової літератури. При цьому студент повинен продемонструвати вміння аналізувати   інформацію,   проявити   творчі   здібності   в   розумінні матеріалу.
Оцінки "добре" заслуговує студент, який показав належне знання навчальної програми курсу, виконав усі завдання, при цьому допустив незначні помилки і мав невеликі недоліки. Як правило, оцінка "добре" ставиться студентам, які показали систематичний характер знань з дисципліни, вміють самостійно робити висновки та показали належний рівень знання рекомендованої літератури.
Оцінки "задовільно" заслуговує студент, який показав знання основного матеріалу навчальної програми курсу в обсязі, необхідному для подальшого навчання і професіональної діяльності. Студент повинен відповісти на основні питання завдання, показати знання рекомендованої літератури, вміння аналізувати зміст питання. Можливі деякі помилки не принципового характеру.
Оцінку "незадовільно" виставляється студентам, які не могли показати необхідний рівень знань для подальшого навчання, допустили значні помилки або взагалі не виконали завдання.
12. Методичне забезпечення
Методичне забезпечення навчальної дисципліни «Інфраструктура товарного ринку» включає:
· навчальнк і робочу програми дисципліни;

· опорний конспект лекцій на паперовому носії;

· опорний конспект лекцій на електронному носії;

· комплект прозірок;

· друкований роздатковий матеріал;

· кейси (аналітичні вправи);
· пакет тестових завдань та задач для проведення контрольних вимірів знань на семінарських заняттях;

· пакет тестових завдань та задач для проведення модульного оцінювання рівня знань;
· пакет тестових завдань та задач для проведення заліку;
· завдання для проведення заліку;

· навчально-методичний посібник для підготовки до семінарських занять, самостійного вивчення та самоконтролю знань студентів;

· збірник тестових завдань та задач з навчальної дисципліни;

· методичні вказівки та завдання для студентів заочної форми навчання;

· тестова комп'ютерна програма MY TEST.

13. Рекомендована література
1. Про товарну біржу : Закон України від 10.12.1991 р. № 1956, із змінами та доповненнями http://zakon4.rada.gov.ua/laws/show/1956-12 

2. Про фінансовий лізинг : Закон України від 16.12.1997 № 723/97-ВР http://zakon4.rada.gov.ua/laws/show/723/97-вр 

3. СНД “Модельний закон про лізинг” від 14.04.2005 р. http://zakon4.rada.gov.ua/laws/show/997_a37 

4. Про особливості сільськогосподарської техніки і обладнання на умовах фінансового лізингу : Постанова Кабінету Міністрів України від 20.05.2009 р, № 500. http://zakon2.rada.gov.ua/laws/show/3692-vi 

5. Антошкіна Л.І. Інфраструктура товарного ринку : навч.-метод. посібник для самост. вивч. дисципліни / Л.І. Антошкіна, І.О. Тарлопов, Л.П. Колєнченко. – Донецьк : Юго-Восток, 2011. – 184 с.

6. Апопій В.В. Комерційна діяльність на ринку товарів та послуг //           В.В. Апопій. – К. : НМЦ “УКООПосвіта”, 2002. – 457 с.

7. Белєвцев Н.І., Шестопалова Л.В. Інфраструктура товарного ринку //      Н.І. Белєвцев, Л.В. Шестопалова. – К. : Центр навчальної літератури, 2005. –   416 с.

8. Божкова В.В. Башук Т.О. Мерчандайзинг : навч. посіб. – Суми : ВТД “Університетська книга”, 2007. – 125 с.

9. Войчак А.В. Маркетингові дослідження: навч.-метод. посіб. для самост. вивч. дисц. // А.В. Войчак .– К. : КНЕУ, 2001. – 119 с.

10. Гнатенко Н.В. Основи маркетингу. – К. : НМЦ, 2001. – 234 с.

11. Гриненко С.П. Інфраструктура торгово-посередницької діяльності // С.П. Гриненко. – К. : НМЦ, 2005. – 120 с.

12. Дмитрук П.Б. Організація біржової діяльності в АПК // П.Б. Дмитрук. – К. : Либідь, 2001. – 342 с.

13. Дудар І.Т. Основи логістики : навч. посіб. – К. : ЦУЛ, 2012. – 176 с.

14. Иванченко Б.В. Мерчандайзинг – искусство продавать. – Симферополь: Реноме, 2003.

15. Кислий В.М. Біловодська О.А. та ін. Логістика : теорія та практика : навч. посіб. – К. : ЦУЛ, 2010. – 360 с.

16. Крикавський Є.В. Логістика. Основи теорії : підручник. – Львів : Національний університет “Львівська політехніка”, “Інтелект-Захід”, 2004. – 416 с.

17. Пономарьова Ю.В. Логістика : навч. посіб. // Ю.В. Пономарьова. – Центр навчальної літератури, 2005. – 328 с.

18. Прокопенко О.В., Школа В.Ю. Інфраструктура товарного ринку: навч. посіб. // О.В.Прокопенко, В.Ю. Школа, О.О. Дегтяренко та ін. – К. : Центр навчальної літератури, 2007. – 296 с.

19. Саблук П.Т. Посібник по формуванню та функціонуванню ринку агропромислової продукції. – К. : ІАЕ, 2000. – 555 с.

20. Савощенко А.С. Інфраструктура товарного ринку : навч. посіб. //     А.С. Савощенко. – К. : КНЕУ, 2005. – 336 с.

21. Смирнов І.Г., Косарєва Т.В. Транспортна логістика : навч. посіб. //     І.Г. Смирнов, Т.В. Косарєва. – К. :  Центр навчальної літератури, 2008. – 224 с.

22. Сорока І.В. Інфраструктура товарного ринку. – К. : НВФ “Студцентр”, 2002. – 608 с.

23. Тридід О.М., Азаренкова Г.М., Мішина С.В., Борисенко І.І. Логістика : навч. посіб. – К. : Знання, 2008. – 566 с.

24. Тягунова Н.М. Мерчандайзинг : навч. посіб/ Н.М. Тягунова, В.В. Лісіцина, Ю.В.Іванов. – К. : Центр навчальної літератури, 2014. – 332 с.

25. Хромов О.П. Логістика : навч. посіб / О.П. Хромов. – Харків : Бурункнига, 2011. – 224 с.

26. Шканова О. М. Інфраструктура товарного ринку : навч. посібник /  О.М. Шканова. – Київ : МАУП, 2004. – 180 с.

27. Шалева О.І. Електронна комерція : навч. посіб. – К. : ЦУЛ, 2011. – 216 с.
14. РЕЗУЛЬТАТИ ПЕРЕГЛЯДУ РОБОЧОЇ ПРОГРАМИ

Робоча програма перезатверджена на 2020___/2021___ навчальний рік 

Протокол № __1__ від ____31 серпня____2020___ року.

Голова циклової комісії   __підписано__О. М. Воляник
Робоча програма перезатверджена на 20___/20___ навчальний рік 

Протокол № ____ від __________ ______________20___ року.

        Голова циклової комісії   ___________________________________

Робоча програма перезатверджена на 20___/20___ навчальний рік 

Протокол № ____ від __________ ______________20___ року.

        Голова циклової комісії   ___________________________________

Робоча програма перезатверджена на 20___/20___ навчальний рік 

Протокол № ____ від __________ ______________20___ року.

        Голова циклової комісії   ___________________________________

Робоча програма перезатверджена на 20___/20___ навчальний рік 

Протокол № ____ від __________ ______________20___ року.

        Голова циклової комісії   ____________________________________

Робоча програма перезатверджена на 20___/20___ навчальний рік 

Протокол № ____ від __________ ______________20___ року.

        Голова циклової комісії   ____________________________________

PAGE  

