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1. Опис навчальної дисципліни
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	Галузь знань, напрям підготовки, освітньо-кваліфікаційний рівень
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма навчання
	заочна форма навчання

	Кількість кредитів - 3
	Галузь знань:

07 «Управління і адміністрування»
	Нормативна



	Модулів – 3
	Спеціальність (професійне
спрямування):
076 «Підприємництво, торгівля та біржова діяльність»
	Рік підготовки:

	
	
	2020-й
	2021-й

	Індивідуальне науково-дослідне завдання - реферат                                   
	
	Семестр

	Загальна кількість годин - 90
	
	1-й
	2-й

	
	
	Лекції

	Тижневих годин для денної форми навчання:

аудиторних – 2
самостійної роботи студента - 4
	Освітньо-кваліфікаційний рівень:
молодший спеціаліст


	
	36 год.

	
	
	Практичні, семінарські

	
	
	
	24 год.

	
	
	Лабораторні

	
	
	- 
	-

	
	
	Самостійна робота

	
	
	.
	30 год.

	
	
	Контрольна робота

	
	
	
	4 год.

	
	
	Вид контролю: 
екзамен



Примітка.

Співвідношення кількості годин аудиторних занять до самостійної і індивідуальної роботи становить:

для денної форми навчання – 66,7% : 33,3%.
2. Мета та завдання навчальної дисципліни
Важливим чинником стабілізації суспільного життя держави є ціни. За їх допомогою визначають структуру виробництва і споживання, обсяги валової продукції і доданої вартості, індекс інфляції та рівень добробуту населення країни. 

Правильна методика встановлення цін, розумна цінова політика, послідовна реалізація обґрунтованої цінової стратегії – це необхідні компоненти успішної діяльності будь-якого підприємства, яке працює в ринкових умовах.

Метою  навчальної дисципліни  є надання здобувачам вищої освіти теоретичних і практичних навичок з питань формування цін та розробки цінової політики; вивчення комплексу  економічних, політичних, соціальних та психологічних факторів, економічного потенціалу підприємства для здійснення ефективної цінової політики; навчити студентів використовувати наукові засоби та методи визначення цін на продукцію та послуги з урахуванням кон'юнктури, вимог чинних законодавчих та нормативних актів.

Завданням навчальної дисципліни  є  вивчення  механізму формування цін в умовах ринкової економіки, державного регулювання цін, методологічних питань формування цінової політики підприємства, сучасних методів ціноутворення.

Предметом дисципліни є порядок формування цін на продукцію, товари та послуги.

Міждисциплінарні зв’язки: «Політична економія», «Економіка підприємства», «Бухгалтерський облік», «Маркетинг», «Біржова діяльність», «Комерційна діяльність».

Вивчення дисципліни спрямоване на підвищення рівня загальноекономічної підготовки студентів і формування в них теоретичних та практичних навичок з ціноутворення в умовах ринкової економіки.   

Як результат вивчення дисципліни студенти повинні знати:
· сутність і завдання ціноутворення;

· елементний склад ціни і види цін;

· сутність і порядок розрахунку ціни виробництва, оптової ціни підприємства, роздрібної ціни;

· методологію ціноутворення;

· методи ціноутворення;

· цінову політику підприємств і вибір цінової стратегії;

· суть державної політики ціноутворення;

· особливості формування цін в сучасних  умовах;

· особливості формування цін біржової торгівлі; 

· сутність світових цін, прийнятий порядок їх розрахунку на різні групи товарів;

· основні принципи і правила формування зовнішньоторгових цін;

вміти:

· визначати цінову політику підприємства, короткострокові, середньо​строкові та довгострокові цілі для розробки цінової стратегії;

· вибирати цінові стратегії;

· розробляти гнучку тактику ціноутворення з урахуванням різнопланових факторів;

· розраховувати ціни відповідно до їх елементного складу, цільову ціну під час зміни умов виробництва та реалізації, ціни міжнародних контрактів;

· складати калькуляцію роздрібної ціни;

· встановлювати пріоритети в процесі розробки цінової стратегії;

· розраховувати ціни, виходячи з витрат, попиту, конкуренції.

Мета навчання досягається на основі реалізації завдання економічної      освіти – формування засобами навчальної дисципліни ключових і      спеціальних (фахових, предметних) компетентностей.
Формування ключових компетентностей при вивченні дисципліни «Ціноутворення» 
	№ п/п
	Ключові компетентності
	Компоненти

	1.
	Спілкування державною мовою
	Уміння: 

· розуміти тексти економічного змісту, включно із законами, що унормовують економічні відносини, економічними програмами уряду, політичних партій, рухів, громадських організацій;

· використання економічних термінів державною мовою в публічних виступах, повідомленнях, дискусіях;

· написання економічних текстів у вигляді рефератів, тез виступів та студентських наукових робіт; 

· обмін економічною інформацією українською мовою з однолітками, викладачами, іншими громадянами.

Ставлення:

· шанобливе ставлення до можливостей та переваг використання української мови у спілкуванні при вивченні економіки; 

· усвідомлення того, що невикористання мови в певній, зокрема, економічній сфері, сприяє збідненню української економічної термінології.  

	2.
	Спілкування іноземними мовами
	Уміння: 

· розуміти зміст газетних та журнальних статей загального економічного змісту та їх реферувати;

· пов’язати традиційно використовувані позначення  економічних змінних з економічних підручників з їх англійськими відповідниками;

· спілкуватись на загальноекономічні теми з однолітками, викладачами, громадянами з інших країн.

Ставлення: 

· розуміння важливості використання економічної термінології  іноземною мовою у спілкуванні;

· усвідомлення можливостей розширення інформаційних джерел з економічної тематики при використанні різних мов.

	3.
	Математична компетентність
	Уміння: 

· правильно застосовувати математичний інструментарій (відносні величини, прирістні величини, диференціали, логарифми, інтеграли, функції) при вирішенні задач економічного змісту та при аналізі реальних економічних процесів і явищ;

· збирати та подавати у вигляді таблиць, графіків, схем економічну інформацію з різних джерел;

· обґрунтовувати свою думку в дискусії з використанням математично обробленої (середні величини, індекси, відсотки) економічної інформації.

Ставлення: 

· усвідомлення значення математичного інструментарію у економічному аналізі та прийнятті рішень для їх більшої обґрунтованості.

	4.
	Природничо-наукова компетентність
	Уміння:

· наводити історичні приклади впливу технологічних революцій на розвиток економіки та суспільства; 

· пояснювати зв’язок між економікою та використовуваними  виробничими технологіями, зокрема, в контексті пояснення особливостей реалізації вимог об’єктивних економічних законів;

· передбачати основні економічні зміни під впливом сучасних інтернет-, біо-, нанотехнологій тощо. 

Ставлення: 

· розуміння цінності економічних знань, сучасних методів управління виробничими ресурсами для практичної реалізації сучасних виробничих технологій у будь-якій сфері діяльності;

· усвідомлення відповідальності виробників та споживачів за економічно ефективне та соціально доцільне використання сучасних  технологій.

	5.
	Інформаційно-цифрова компетентність
	Уміння:

· пошуку економічної інформації в Інтернеті за ключовими економічними термінами;

· користування веб-сайтами органів державної влади, міжнародних економічних організацій;

· будувати графіки та діаграми з використанням програми Excel;

· створювати комп’ютерні презентації за результатами виконання практичних завдань та для участі у публічних обговореннях економічних проблем;

· перевіряти власні тексти з використанням антиплагіатних програм;

· вести пошук вакансій на вільні робочі місця, пошук товарів та послуг відповідної корисності в Інтернет.

Ставлення:

· дотримання принципів наукової  доброчесності при використанні інформації з Інтернет-джерел.

	6.
	Уміння вчитися впродовж життя
	Уміння:

· критично оцінювати власний рівень знань та вмінь, зокрема, в економічній сфері та визначати власні освітні цілі та програми;

· встановлювати причинно-наслідкові зв’язки, зокрема, між рівнем економічних знань та якістю життя, між рівнем освіти та рівнем продуктивності праці, доходу, можливостями самореалізації людини; 

· знаходити нові джерела економічної  інформації та використовувати нові контакти для навчання в процесі діяльності (learning-by-doing);

· здійснювати порівняльний аналіз можливостей одержання економічної освіти в різних вітчизняних та зарубіжних освітніх закладах.

Ставлення:

· усвідомлення необхідності постійного поповнення економічної інформації для прийняття обґрунтованих рішень у споживанні, працевлаштуванні, підприємницькій та інноваційній діяльності, у спілкуванні з органами державної влади та місцевого самоврядування;

· усвідомлення потреби в нових економічних знаннях і вміннях.

	7.
	Ініціативність і підприємливість
	Уміння: 

· застосовувати різні методи ціноутворення;

· здійснювати пошук та обґрунтовувати перспективність цін на місцевому рівні (район, місто, коледж);

· оцінювати результати реалізації проектів на місцевому рівні за економічними та соціальними критеріями;

· здійснювати компаративний аналіз різних видів цін;

· презентувати та обґрунтовано захищати власні бізнес-ідеї.

Ставлення: 

· визнання необхідності використання об’єктивних критеріїв оцінювання підприємницької діяльності;

· усвідомлення соціальної відповідальності підприємців у суспільстві.

	8.
	Соціальна та громадянська компетентності
	Уміння: 

· визначати зміст та можливості узгодження приватних, колективних і суспільних економічних інтересів й потреб;

· обґрунтовувати переваги та визначати можливі форми суспільно-приватного партнерства в економічній сфері;

· пояснювати роль та використовувати можливості різних інститутів громадянського суспільства, зокрема, професійних об’єднань, асоціацій із захисту прав споживачів та виробників;

· працювати в колективі, зокрема, в процесі реалізації економічних проектів.

Ставлення:

· усвідомлення об’єктивності суспільних (загальнонаціональних) економічних інтересів та необхідності їх захисту;

· розуміння переваг узгодженої економічної діяльності для реалізації суспільних і колективних (групових, регіональних) інтересів;

· визнання суспільної цінності виконуваних державою економічних і соціальних функцій, необхідності громадського контролю за діяльністю органів державної влади та особистої участі в формуванні та функціонуванні державних інститутів; 

· толерантне ставлення до альтернативних думок та підходів, зокрема, щодо ролі держави в економіці, представниками різних теоретичних економічних шкіл та творців економічної політики (полісмейкерів). 

	9.
	Обізнаність та самовираження у сфері культури
	Уміння:

· пояснювати окремі факти та досягнення світової та національної економіки як прояви матеріальної культури суспільства;

· наводити приклади літературних, театральних творів та творів кіномистецтва, у яких висвітлюються економічні проблеми.

Ставлення:
· усвідомлення внеску українських економістів та економістів українського походження у розвиток світової економічної думки; 

· визнання необхідності змін у духовній культурі українців для формування інституційних та політичних передумов прогресивних економічних реформ; 

· подолання комплексу меншовартості українців з огляду на фактичні низькі показники рівня життя та показники ефективності української економіки.

	10
	Екологічна грамотність і здорове життя
	Уміння: 

· пояснювати природний ресурс (землю, клімат, надра), засоби виробництва та людський капітал як елементи виробничої функції;

· оцінювати зміни економічної ефективності під впливом змін природного середовища в історичному контексті з використанням статистичної інформації;

· наводити приклади екологічно ефективних технологій, що передбачають ресурсоощадне використання невідтворюваних природних ресурсів в Україні та інших країнах;

· брати участь в реалізації проектів економного використання виробничих (земельних, водних, енергетичних, трудових) ресурсів в межах власної родини, школи, місцевої громади  та обґрунтовувати їх економічну доцільність;

· надавати переваги використанню в побуті матеріалів, які не завдають суттєвої шкоди довкіллю й власному здоров’ю, а, отже, гарантують вищу якість життя та добробут;

Ставлення: 

· використання критерію збереження довкілля як вирішального при оцінюванні результатів економічної діяльності;

· усвідомлення відповідальності всіх суб’єктів економічної діяльності (виробників речей і послуг, споживачів, національних регуляторів) за збереження довкілля та здоров’я нації.  


Формування спеціальних (фахових, предметних)  компетентностей при вивченні дисципліни «Ціноутворення» 
	№ п/п
	Спеціальні (фахові,
предметні) компетентності

	1.
	Знаннєвий компонент:

· здатність формувати і здійснювати ефективну закупівельну діяльність;

· знання і розуміння нормативно-правового регулювання у сфері підпри​ємницької, торговельної і біржової діяльності;

· вміння ефективно управляти матеріально-фінансовим станом підпри​ємства;

· здатність ефективно контролювати отримання правил торгівлі, зберігання товарів;

· здатність оцінювати вплив чинників зовнішнього середовища на функціо​нування підприємницьких, торговельних і біржових структур;

· здатність формувати інформаційне середовище  щодо якості і безпечності товарів, товарної асортиментної структури, правового поля здійснення торговельно-технологічних процесів.

	2.
	Діяльнісний компонент:

· характеризувати цінові ееелементи;
· розкрити методику визначення цін;
· розкрити суть методики ціноутворення;
· характеризувати різні види цін;
· проводити розрахунки цін;

· розв’язувати економічні задачі.

	3.
	Ціннісний компонент:

· обирати стратегію ціноутворення;

· застосовувати сучасні математичні методи розрахунків, системи автоматизованого управління з використанням ЕОМ та інших засобів обчислювальної техніки;

· планувати дослідження та визначати стратегію ціноутворення шляхом аналізу ринкових можливостей підприємства;

· робити висновки щодо економічної ефективності застосування різних видів цін.


3. Програма навчальної дисципліни
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1. ВСТУП. ТЕОРЕТИЧНІ ЗАСАДИ ЦІНОУТВОРЕНЯ 

В СУЧАСНІЙ ЕКОНОМІЦІ 

Ціноутворення як наука. Предмет, мета та завдання курсу «Ціно​утво​рення». Нормативно-правове забезпечення дисципліни. Історія розвитку ціноутворення. Видатні вчені в галузі ціноутворення. Реформа системи цін на підставі переходу від 
планово-директивної економіки до ринкової. Ціна – історична   і 
загадкова категорія суспільства. Ціна – багатофакторна категорія суспільства. Суміжні економічні дисципліни, що вивчають ціноутворення.

2. СУТНІСТЬ, ВИДИ І ФУНКЦІЇ ЦІНИ У РИНКОВІЙ ЕКОНОМІЦІ

Ціна як інструмент ринкового механізму і державної економічної політики. Сутність ціни, її функції та принципи ціноутворення в ринковій економіці. Система  цін  і  ознаки,  покладені  в  її  основу.  Сутність поняття «система  цін». Система  цін  окремої  підприємницької структури. Обставини, які обу​​​мов​лю​ють  взаємозв’язок  і взаємозалежність  цін  у  межах  системи.  Зв’язок  системи  цін  з економічним  середовищем,  в  якому  вона  функціонує. Порівняльні  ознаки  систем  цін  в  умовах  адміністративно-командної та ринкової економіки. 

Основні  види  цін.  Завдання,  які  вирішуються  за допомогою  цін.  Вимоги,  яким  має  відповідати  система  цін. Поділ системи цін на ціни світового ринку та ціни внутрішнього ринку.  Класифікація  внутрішніх  цін:  за  рівнем  свободи  або лібералізації (фіксовані,  регульовані,  вільні);  залежно  від  сфери обігу  або  галузі  виробництва  продукції (оптові  ціни  на продукцію  промисловості,  закупівельні  ціни  на сільськогосподарську  продукцію,  кошторисна  вартість будівництва,  тарифи,  роздрібні  ціни);  за  стадіями товаропросування  продукції (ціна  підприємства,  трансфертна ціна,  ціна  реалізації);  залежно  від  територіального  поширення (загальнодержавні,  місцеві,  зональні  ціни);  залежно  від  частки витрат на доставку продукції (франкування цін, види франко); за характером  використання  ціни (довідкові,  ціни  фактичних  угод, стартові,  сезонні,  лімітні,  заставні  ціни).  Зв’язок  між  цінами  за принципом «сполучених посудин». 

Функції  цін:  обліково-аналітична (яка  охоплює  п’ять ключових  функцій:  вимірювальну,  облікову,  порівняльну, аналітичну та прогнозну); розподільча; стимулююча; регулювальна (балансуюча); функція ціни як засобу раціонального розміщення виробництва. Їхня сутність та взаємозв’язок. 

Розрахунок видів ціни за одиницю продукції з урахуванням ознак,  що впливають на її величину. 
3.  ЦІНОВА ПОЛІТИКА ДЕРЖАВИ

Суть державної політики ціноутворення.   Роль органів  державної влади, місцевого самоврядування, щодо здійснення регулювання цін в народному господарстві, сфері послуг і контроль за їх дотриманням.

Закон України «Про ціни і ціноутворення», як основа визначення  принципів встановлення цін і тарифів. Роль нормативно-законодавчих документів для державного регулювання цін в Україні. 

Необхідність державного регулювання цін в умовах ринку. Головні функції держави у галузі ціноутворення: формування політики цін, аналіз і прогноз цін, регламентація загальних правил ціноутворення, контроль за цінами. Система державних органів ціноутворення та їх функції. Основні методи державного регулювання цін. Прямі і непрямі методи та умови їх застосування. Державне регулювання цін як засіб досягнення певних цілей економічної політики: відвернення впливу деструктивних цін на економіку у неперехідний період; отримання інфляції; забезпечення соціального захисту населення; захист внутрішнього ринку; стабілізація доходів виробників сільськогосподарської продукції та ін. Завдання державного контролю за цінами. Декларування цін. Заміна вільних цін на державне регулювання. Контроль держави за формуванням витрат у складі ціни. Методи антимонопольного цінового контролю. Регулювання цін у зарубіжних країнах.

Ознайомлення з динамікою цін на сільськогосподарську та промислову продукції за останні п’ять років в Україні та в зарубіжних країнах.

4. ДЕРЖАВНЕ РЕГУЛЮВАННЯ ПРОЦЕСІВ ЦІНОУТВОРЕННЯ 
В УКРАЇНІ

Основні методи державного регулювання цін в Україні. Пряме державне регулювання цін. Методи державного регулювання цін. Суть методів державного регулювання цін. Фіксація цін як метод встановлення граничного рівня цін.  Оцінка основних способів фіксації цін.    

Метод встановлення граничного рівня цін. Суть методу регулювання системи вільного ціноутворення.

 Застосування граничних коефіцієнтів зміни ціни. Граничні рівні торговельних надбавок. Заморожування (блокування цін). Укладання договорів про ціни між державою і підприємствами. Непрямі методи державного регулювання цін. Застосування граничних нормативів рентабельності. Зміна рівнів і диференціація ставок товарних податків. Пільгове оподаткування та кредитування. Диференціація ставок ввізного мита. Захист внутрішнього ринку. Регулювання цін і тарифів підприємств-монополістів. Законодавча база регулювання процесів ціноутворення в Україні. Закон України «Про ціни і ціноутворення» та основні напрямки регулювання цін, які ним забезпечуються. Нормативні документи Верховної Ради України, Кабінету Міністрів України та Державної фіскальної служби України.

Визначення державою порядку нарахування собівартості, уточнення складу витрат, які відносяться до собівартості, визначення витрат, що відшкодовуються з прибутку як основа  прямого (адміністративного) втручання  держави у процес формування рівня цін. Застосування пільгового оподаткування, пільгового кредитування, надання субсидій і дотацій як основа непрямого методу ціноутворення.

Укладання договорів про ціни між державою і підприємствами.

5.  ЦІНОВА ПОЛІТИКА ПІДПРИЄМСТВА
Сутність та значення цінової політики для підприємства. Цілі підприємства та цінової політики: максимізації темпів росту, максимізації прибутку, максимізації обсягів продажу. Активне ціноутворення. Пасивне ціноутворення. 

Формування політики цін підприємства. Етапи розробки цінової стратегії. Види стратегій. Цінова політика й цінові стратегії підприємства.  Цінова політика, як діяльність підприємства спрямована на досягнення головної мети. Стадії життєвого циклу товару у ціновій політиці.  Суть і ефективність стратегії «знімання вершків».  Суть стратегії  низьких цін та її  типові види. Стратегія нейтрального ціноутворення, та її методи.    Стратегія диференційованих цін її суть і значення у ціноутворенні. Суть стратегії пільгових цін.  Стратегія цінового лідера її суть і значення у ціноутворенні.

Співвідношення «ціна–якість». Стратегія преміального ціноутворення. 

Відпускна ціна за місцем виготовлення товару. Єдина ціна. Зональні ціни. Ціни базисного пункту. Оплата транспортних витрат (чи їх частини) за рахунок підприємства виробника. Оперативна цінова політика через систему знижок. Джерела різних типів знижок у структурі ціни. Оптові знижки (кумулятивні, некумулятивні). Методика розрахунку оптових знижок. Знижки сконто. Сезонні знижки. Знижки під час комплексної купівлі товару. Знижки для «вірних» та престижних покупців. Цінова дискримінація. Передумови цінової дискримі​нації. Види цінової дискримінації. Тактика ціноутворення. Пристосування цін до кон’юнктурних коливань. Альтернативи цінової політики: обґрунтування та наслідки. Конкурентні цінові пристосування. Цінові війни. Реакція конкурентів на ініційовану підприємством зміну цін. Реакція підприємства на зміну цін у конкурентів. Використання інформаційних потоків для реалізації конкурентної цінової стратегії. Цінові фактори вибору конкурентної стратегії.
Розрахунок собівартості продукції. Проведення розрахунку оптової та оптово-відпускної ціни підприємства.
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6. ОСНОВНІ ЦІНОУТВОРЮВАЛЬНІ ЧИННИКИ
Вплив попиту і пропозиції на формування ринкових цін. Суть і значення попиту і пропозиції в ринковій економіці при механізмі формування цін. Закон попиту. Закон пропозиції.  Суть ціни  ринкового клірингу. Суть цінової еластичності. Еластичний і нееластичний попит.  Розрахунок  коефіцієнта еластичності.  Оцінка впливу чинників на цінову еластичність попиту. Вплив чинників на цінову еластичність попиту: товари-замінники, питома вага товару в доході споживача, соціальне значення товару,  чинник часу. Оцінка впливу чинників на цінову еластичність пропозиції. Вплив чинників на цінову еластичність пропозиції: вартість виробничих ресурсів, рівень технології виробництва,  ціни на товари конкурентів,  податки, субсидії  і  чинник часу.

Зовнішні і внутрішні умови та фактори ціноутворення. Зміна умов ціноутворення. Корисність товару як фактор формування ціни. Фактори, що визначають чутливість покупців до рівня цін. Чутливість покупців до рівня цін і значущість її вивчення. Ефект уявлень про наявність альтернативних товарів. Унікальність товару. Концепція попиту і практика бізнесу. Врахування ринкових умов при ціноутворенні. Конкуренція і ринкова кон’юнктура. Фактори збуту і рівня прибутку. Ціна, ринковий попит і еластичність цін. Взаємодія попиту і пропозиції з ціною. Цінова еластичність. Причини підвищення цін на еластичному ринку. Нееластичний попит й ефект зміни цін. Вплив зміни цін на прибуток. Дія завищених цін на продаж і прибуток. Дія занижених цін на продаж. Відновлення рівня прибутку за товарами із заниженими цінами. Деякі причини заниження цін. Облік витрат під час формування цін. Використання інформації про витрати.


Формування ціни ринкової рівноваги. Побудова графіків попиту та пропозиції, проведення розрахунку коефіцієнтів еластичності.
7. СТРУКТУРА ЦІНИ І ФОРМУВАННЯ ЇЇ ЕЛЕМЕНТІВ

Склад і структура ціни. Суть елементного складу ціни. Рівень і структура ціни. Характеристика окремих елементів ціни. Структура витрат і їх облік. Витрати виробництва, маркетингу, обігу та їх значення у ціноутворенні. Класифікація і склад витрат, що відносяться на собівартість продукції. Собівартість і прибуток як обов’язкові елементи ціни. Наявність у ціні товарних податків, їх значення у формуванні ціни. Значення націнки посередницько-збутових і торговельних організацій для формування ціни. Структура ціни  як важлива характеристика ціни.  

Витрати та їх роль у формуванні ціни. Значення витрат як головного елемента ціни.  Роль собівартості у формуванні вільних і регульованих цін. 

Групування витрат за різними ознаками, що входять до собівартості продукції. Визначення прибутку в ціні. Значення  прибутку у формуванні ціни. Розрахунок прибутку, який зараховується в ціну конкретного виробу. Розрахункові і граничні нормативи рентабельності, які  застосовуються як інструмент визначення прибутку.

Формування в ціні товарних податків. Суть акцизного збору як податку, який включається в ціни високорентабельних товарів. Встановлення акцизного збору в цінах окремих товарів. Визначення розміру акцизного збору, що включається в ціну. Різниця між цінами, що містять і не містять у собі акцизний збір.

Податок на додану вартість як форма непрямого податку, що входить до складу ціни. Розрахунок податку на додану вартість, що визначається в ціні товару за діючою ставкою до оподаткованого обороту. 

Посередницькі надбавки (знижки) в ціні. Оцінка стадій  надходження товару від виробника до кінцевого споживача. Участь посередників у процесі встановлення цін на продукцію. Надбавки як самостійні елементи ціни, їх суть і значення. Розрахунок ціни з надбавками: посередників і торгівлі. Суть і значення застосування знижок під час формування ціни. 

Склад ціни та формування її елементів. Визначення структури оптової і роздрібної цін. Розрахунок ціни  продукції, що виробляється  і реалізується на території України.
8.  МЕТОДИ РИНКОВОГО ЦІНОУТВОРЕННЯ
Суть  методів ціноутворення. Чинники, що обумовлюють рівень цін. Використання методів ціноутворення. Ціннісний та витратний підходи до ціноутворення. Співвідношення цінності товару та його ціни. Витратні методи ціноутворення, що ґрунтуються на врахуванні  витрат. Метод ціноутворення за часткою прибутку в ціні. Метод ціноутворення по доходу на капітал. Метод повних витрат. Метод граничних витрат. Розрахунок ціни на основі аналізу беззбитковості та забезпечення цільового прибутку. Визначення точки беззбитковості. Маржинальний прибуток і його максимізація. Значення маржинального прибутку. Розрахунок маржинального прибутку.

Ринкові методи визначення ціни. Врахування особливостей сприйняття  ціни споживачами. Інші методи конкурентного ціноутворення.

Параметричні методи ціноутворення. Визначення «цін байдужості» («байдужих цін»). Метод питомих показників. Баловий метод. Метод регресивного аналізу. Агрегатний метод. Чинники, що впливають на встановлення кінцевої ціни. Оцінка ризиків і можливостей. Прийняття рішення про рівень ціни. Методи з орієнтацією на конкуренцію.  Суть методів: лідера і тендерного ціноутворення.

Розрахунок собівартості продукції та визначення  ціни  методом «витрати плюс прибуток».

Розрахунок ціни продукції методом ціноутворення на основі беззбитковості.

Розрахунок ціни продукції методом прямих витрат.

Розрахунку ціни продукції з використанням параметричних методів. 

Розрахунок ціни продукції з урахуванням торговельних націнок та знижок.

9.  ЦІНИ БІРЖОВОЇ ТОРГІВЛІ
Поняття товарної біржі. Роль сучасної товарної біржі у процесі ціноутво​рення та її діяльність. Товарна біржа як система організації  юридичних і фізичних осіб. Особливості біржової торгівлі та механізму біржового ціноутворення. Визначення правил біржового ціноутворення (досвід світових та українських бірж). Види біржових цін (котирувань). Методика фундаментального аналізу біржових цін та курсів. Методика проведення технічного аналізу біржових цін та курсів. Аналіз біржових цін (котирувань) на світових та українських біржах. Ціноутворення на ф’ючерсних ринках. Формування котировок на біржах України. 

Суть біржової угоди та форвардних контрактів.  Властивості котирувальної ціни і ціни за спотовим контрактом. Суть форвардних контрактів і ф’ючерсних угод.

Розрахунок ціни пропозиції та попиту, котирувальної ціни та ціни біржових угод.
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10. ЦІНИ ЗОВНІШНЬОГО РИНКУ
Види зовнішньоторговельних цін. Ринок зовнішньої торгівлі як складна система різних ринків товарів та послуг. Суть  і види цін зовнішнього ринку. Світова ціна як основа здійснення експортно-імпортних операції. Значення світових цін. Класифікація та властивості світових цін залежно від типу ринку.

Встановлення цін на експортно-імпортну продукцію. Значення та власти​вості експортних та імпортних як цін, що обслуговують зовнішньо​торговельний оборот. Основа визначення експортних цін. Особливості встановлення адвалерних, специфічних та комбінованих ставок до митної вартості товарів.  Елементний склад ціни реалізації імпортної продукції.

Фактори адаптації та гармонізації міжнародних цін. Вирівнювання міжнародних цін. Цінові коридори. Ціноутворення в умовах «сірих» ринків. Демпінг як форма цінової політики. Антидемпінгове регулювання. Міжнародні ціни і зміна валютних курсів. Види зовнішньоторговельних цін. Ціна контракту. Тверда ціна. Ціна з наступною фіксацією. «Ковзна» ціна. Розрахунок цін на експортовану та імпортовану продукцію. Поправки до цін на експортовану та імпортовану продукцію. Умови ІНКОТЕРМС 2010. Роль держави у регулюванні ЗЕД. Митні тарифи.

Інкотермс: офіційні правила тлумачення торговельних термінів Міжнародної торгової палати, обговорення положення.

Встановлення цін у міжнародних контрактах. Розрахунок ціни під час здійснення імпортно-експортних  операцій.

Визначення складових елементів у структурі імортно-експортної ціни продукції. 

11. ОСОБЛИВОСТІ ДОСЛІДЖЕННЯ РИНКОВОЇ 
КОН’ЮНКТУРИ У ЦІНОУТВОРЕННІ

Ринкова кон’юнктура та особливості її впливу на ціну. Моніторинг ринкової кон’юнктури. Методи маркетингового дослідження  ринкової кон’юнктури. Специфіка впливу на ціноутворення внутрішнього середовища підприємства. Особливості впливу на ціноутворення зовнішнього мікро- та макросередовища підприємства. Залежність формування цінової політики на підприємстві від світових товарних та фінансових ринків. 

Кон’юнктура ринку споживчих товарів. Особливості формування попиту на нормальні і престижні товари, а також товари нижчої категорії. Залежність обсягів продаж і цін від оцінки покупцями бажаності благ. Кон’юнктура ринків споживчих послуг. 

Кон’юнктура ринку продукції. Показники ринкової кон’юнктури. Вивчення показників загальногосподарської кон’юнктури і кон’юнктури товарного ринку. Групування показників для вивчення ринкової кон’юнктури.

Розрахунок ціни з урахуванням якості товару. Маркетинговий розрахунок реалізаційних цін.

12. ОСОБЛИВОСТІ ЦІНОУТВОРЕННЯ В 
СІЛЬСЬКОМУ ГОСПОДАРСТВІ

Вдосконалення системи ціноутворення в аграрній сфері. Система цін в аграрній економіці. Еквівалентність обміну і ціновий паритет. Основні напрямки забезпечення паритету цін між промисловістю і сільським господарством. Економічно-правові та методичні принципи формування цін. Об’єктивна необхідність, економічна сутність регулювання цін. Форми і методи регулювання цін. Ціновий моніторинг. Механізм застосування еквівалентних цін.

Розрахунок заготівельної, відпускної і роздрібної ціни на сільсько​господарську та промислову продукцію, що використовується в країнах ЄС.
4. Структура навчальної дисципліни
	Назви змістових модулів і тем
	Кількість годин

	
	Денна форма
	Заочна форма

	
	усього
	у тому числі
	усього
	у тому числі

	
	
	л
	п
	лаб
	с.р.
	
	л
	п
	лаб
	с.р.

	Модуль 1

	1. Вступ. Теоре​​тичні засади ціноутворення в сучасній економіці
	4
	2
	–
	
	2
	
	
	
	
	

	1. Теоретичні засади ціноутворення в сучасній економіці
1. Ціноутворення як наука.  Предмет, мета та завдання курсу «Ціно​утво​рення». 
2. Історія розвитку ціноутворення. 
3. Видатні вчені в галузі ціноутворення. 
4. Реформа системи цін на підставі переходу від планово-директивної економіки до ринкової.
5. Суміжні економічні дисципліни, що вивчають ціноутворення.
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	2. Сутність, види і функції цін у ринковій економіці
	10
	4
	2
	
	4
	
	
	
	
	

	2. Сутність ціни, її види та принципи ціноутворення
1. Ціна як інструмент ринкового механізму і державної економічної політики. 
2. Сутність ціни, її функції та принципи ціноутворення в ринковій економіці. 
3. Система  цін  і  ознаки,  покладені  в  її  основу.
4.   Зв’язок  системи  цін  з економічним  середовищем,  в  якому  вона  функціонує.
5. Порівняльні  ознаки  систем  цін  в  умовах  адміністративно-командної та ринкової економіки. 
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	3. Види та функції цін
1. Основні  види  цін.  Завдання,  які  вирішуються  за допомогою  цін. 
2. Вимоги,  яким  має  відповідати  система  цін.

      3. Класифікація  внутрішніх
          цін. 

3. Функції  цін. Їхня сутність та взаємозв’язок. 
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	4. Розрахунок видів ціни за одиницю продукції з урахуванням ознак,  що впливають на її величину
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	

	3. Цінова політика держави
	4
	2
	
	
	2
	
	
	
	
	

	5. Цінова політика держави
1. Суть державної політики ціноутворення.   

2. Закон України «Про ціни і ціноутворення», як основа визначення  принципів встановлення цін і тарифів. 
3. Необхідність державного регулювання цін в умовах ринку. 

4. Головні функції держави у галузі ціноутворення. 
5. Система державних органів ціноутворення та їх функції. 
6.Основні методи державного регулювання цін. 
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	4. Державне регулю​ван​ня процесів ціноутво​рення в Україні
	6
	2
	2
	
	2
	
	
	
	
	

	6. Державне регулювання процесів ціноутвореення в Україні
1. Основні методи державного регулювання цін в Україні. 
2. Пряме державне регулювання цін. 
3. Методи державного регулювання цін та їх суть.

4. Фіксація цін як метод встановлення граничного рівня цін.  Оцінка основних способів фіксації цін.    

5. Законодавча база регулювання процесів ціноутворення в Україні. 
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	7. Укладання договорів про ціни між державою і підприємствами
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	

	5. Цінова політика підприємства
	8
	4
	2
	
	2
	
	
	
	
	

	8. Сутність та значення цінової політики  підприємства
1. Сутність та значення цінової політики для підприємства. 
2. Цілі підприємства та цінової політики.

3. Активне та пасивне ціноутворення. 
4. Реакція конкурентів та підприємства на зміну цін.
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	9. Формування політики цін
1. Формування політики цін підприємства. 
2. Етапи розробки цінової стратегії. 
3. Види стратегій ціноутворення. 
4. Стадії життєвого циклу товару у ціновій політиці.  
5. Види цін.

6. Оперативна цінова політика через систему знижок. Цінові війни.
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	10. Розрахунок оптової та оптово-відпускної ціни підприємства
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	

	Модуль 2

	6. Основні ціноутворювальні чинники
	6
	2
	2
	
	2
	
	
	
	
	

	11. Основні ціно утворювальні чинники
1. Суть і значення попиту і пропозиції в ринковій економіці при механізмі формування цін. 
2. Закон попиту. Закон пропозиції.  
3. Суть цінової еластичності. Вплив чинників на цінову еластичність попиту та  пропозиції.

4. Оцінка впливу чинників на цінову еластичність попиту та пропозиції. 
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	12. Формування ціни ринкової рівноваги
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	

	7. Структура ціни і формування її елементів
	10
	4
	2
	
	4
	
	
	
	
	

	13. Склад і структура ціни
1. Склад і структура ціни. Суть елементного складу ціни. 
2. Рівень і структура ціни.
3. Характеристика окремих елементів ціни. 
4. Витрати виробництва, маркетингу, обігу та їх значення у ціноутворенні.
5. Структура ціни  як важлива характеристика ціни.  
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	14. Роль витрат і податків у формуванні ціни
1. Собівартість і прибуток як обов’язкові елементи ціни.
2. Наявність у ціні товарних податків, їх значення у формуванні ціни. 
3. Значення націнки посередницько-збутових і торговельних організацій для формування ціни. 

4. Витрати та їх роль у формуванні ціни. 
5. Значення  прибутку у формуванні ціни.  
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	15. Визначення структури оптової і роздрібної цін
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	

	8. Методи ринкового ціноутворення
	12
	4
	6
	
	2
	
	
	
	
	

	16. Суть та застосування методів ринкового ціноутворення
1. Суть  методів ціноутворення. 
2. Чинники, що обумовлюють рівень цін. 
3. Використання методів ціноутворення. Співвідношення цінності товару та його ціни.
4. Врахування особливостей сприйняття  ціни споживачами.
5. Визначення «цін байдужості» («байдужих цін»).

6. Чинники, що впливають на встановлення кінцевої ціни. 
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	17. Методи ринкового ціноутворення та їх характеристики
1. Витратні методи ціноутворення, що ґрунтуються на врахуванні  витрат. 
2. Метод ціноутворення за часткою прибутку в ціні. Метод ціноутворення по доходу на капітал. 
3. Метод повних витрат. 
4. Метод граничних витрат. 
5. Інші методи ціноутворення.
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	18.  Розрахунок собівартості продукції та визначення  ціни  методом «витрати плюс прибуток» та мтодом беззбитковості
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	

	19. Розрахунок ціни продукції методом прямих витрат та парамеетричними меетодами
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	

	20. Розрахунок ціни продукції з урахуванням торговельних націнок та знижок
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	

	9. Ціни біржової торгівлі
	6
	2
	2
	
	2
	
	
	
	
	

	1. 21. Ціни біржової торгівлі
2. Роль сучасної товарної біржі у процесі ціноутво​рення та її діяльність.

3. Визначення правил біржового ціноутворення.

4. Види біржових цін
5. Методика аналізу біржових цін та курсів. 
6. Ціноутворення на ф’ючерсних ринках.
7.  Формування котировок на біржах України. 
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	22. Розрахунок ціни пропозиції та попиту, котирувальної ціни та ціни біржових угод
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	

	Модуль 3

	10. Ціни зовнішнього ринку
	8
	4
	2
	
	2
	
	
	
	
	

	23. Ціни зовнішнього ринку
1. Ринок зовнішньої торгівлі як складна система різних ринків товарів та послуг. 
2. Суть  і види цін зовнішнього ринку. 
3. Світова ціна як основа здійснення експортно-імпортних операції. 

4. Встановлення цін на експортно-імпортну продукцію. 
5. Особливості встановлення адвалерних, специфічних та комбінованих ставок до митної вартості товарів.  
6. Елементний склад ціни реалізації імпортної продукції.
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	24. Адаптація та гармонізація міжнародних цін
1. Встановлення цін на експортно-імпортну продукцію. 
2. Фактори адаптації та гармонізації міжнародних цін. 
3. Вирівнювання міжнародних цін. Цінові коридори. 
4. Ціноутворення в умовах «сірих» ринків. 
5. Демпінг як форма цінової політики. Антидемпінгове регулювання. 
6. Міжнародні ціни і зміна валютних курсів. 
7. Умови ІНКОТЕРМС 2010. 
8. Митні тарифи.
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	25. Розрахунок ціни під час здійснення імпортно-експортних  операцій
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	

	11. Особливості дослід​ження ринкової кон’юнктури у ціноутворенні
	8
	4
	2
	
	2
	
	
	
	
	

	26. Особливості впливу кон(юнктури ринку на ціну
1. Ринкова кон’юнктура та особливості її впливу на ціну. 
2. Моніторинг ринкової кон’юнктури.
3. Методи маркетингового дослідження  ринкової кон’юнктури. 
4. Особливості формування попиту на нормальні і престижні товари, а також товари нижчої категорії. 
5. Залежність обсягів продаж і цін від оцінки покупцями бажаності благ.
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	27. Види ринкової кон(юнктури
1. Кон’юнктура ринку споживчих товарів. 
2. Кон’юнктура ринків споживчих послуг. 

3. Кон’юнктура ринку продукції.
4. Показники ринкової кон’юнктури. 
5. Вивчення показників загальногосподарської кон’юнктури і кон’юнктури товарного ринку. 
6. Групування показників для вивчення ринкової кон’юнктури.
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	28. Маркетинговий розрахунок реалізаційних цін
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	

	12. Особливості ціноутворення в сіль​ському господарстві
	8
	2
	2
	
	4
	
	
	
	
	

	29. Особливості ціноутворення в с-г
1. Вдосконалення системи ціноутворення в аграрній сфері.
2.  Система цін в аграрній економіці. 
3. Еквівалентність обміну і ціновий паритет. 

4. Основні напрямки забезпечення паритету цін між промисловістю і сільським господарством. 

5. Ціновий моніторинг. 

6. Механізм застосування еквівалентних цін.
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	30. Розрахунок заготівельної, відпускної і роздрібної ціни на сільсько​господарську та промислову продукцію, що використовується в країнах ЄС
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	

	Усього годин
	90
	36
	24
	
	30
	
	
	
	
	


5. Теми практичних занять

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1.
	Розрахунок видів ціни за одиницю продукції з урахуванням ознак,  що впливають на її величину
	2

	2.
	Укладання договорів про ціни між державою і підприємствами
	2

	3.
	Розрахунок оптової та оптово-відпускної ціни підприємства 
	2

	4.
	Формування ціни ринкової рівноваги
	2

	5.
	Визначення структури оптової і роздрібної цін
	2

	6.
	Розрахунок собівартості продукції та визначення  ціни  методом «витрати плюс прибуток» та мтодом беззбитковості
	2

	7.
	Розрахунок ціни продукції методом прямих витрат та парамеетричними меетодами
	2

	8.
	Розрахунок ціни продукції з урахуванням торговельних націнок та знижок
	2

	9.
	Розрахунок ціни пропозиції та попиту, котирувальної ціни та ціни біржових угод
	2

	10.
	Розрахунок ціни під час здійснення імпортно-експортних  операцій
	2

	11.
	Маркетинговий розрахунок реалізаційних цін
	2

	12.
	Розрахунок заготівельної, відпускної і роздрібної ціни на сільсько​господарську та промислову продукцію, що використовується в країнах ЄС
	2

	Всього годин
	24


6. Самостійна робота

	№ з/п
	Питання, що виносяться на самостійне вивчення


	Кількість

годин

	1. 
	Ціна як історична   і 
загадкова та багатофакторна категорія суспільства
	2

	2. 
	Чинники, що впливають на встановлення кінцевої ціни
	2

	3. 
	Поняття товарної біржі
	2

	4. 
	Товарна біржа як система організації  юридичних і фізичних осіб
	2

	5. 
	Суть біржової угоди та форвардних контрактів
	2

	6. 
	Особливості біржової торгівлі та механізму біржового ціноутворення
	2

	7. 
	Властивості котирувальної ціни і ціни за спотовим контрактом
	2

	8. 
	Суть форвардних контрактів і ф’ючерсних угод
	2

	9. 
	Значення та власти​вості експортних та імпортних як цін, що обслуговують зовнішньо​торговельний оборот
	2

	10. 
	Врахування особливостей сприйняття  ціни споживачами
	2

	11. 
	Залежність формування цінової політики на підприємстві від світових товарних та фінансових ринків
	2

	12. 
	Економічно-правові та методичні принципи формування цін 
	2

	13. 
	Об’єктивна необхідність, економічна сутність регулювання цін
	2

	14. 
	Залежність формування цінової політики на підприємстві від світових товарних та фінансових ринків
	2

	15. 
	Економічно-правові та методичні принципи формування цін 
	2

	Разом
	30


7. Індивідуальні завдання
1. Нормативно-правове забезпечення дисципліни.
2. Поділ системи цін на ціни світового ринку та ціни внутрішнього ринку. 
3. Роль органів  державної влади, місцевого самоврядування, щодо здійснення регулювання цін в народному господарстві, сфері послуг і контроль за їх дотриманням. 
4. Роль нормативно-законодавчих документів для державного регулювання цін в Україні. 

5. Державне регулювання цін як засіб досягнення певних цілей економічної політики. 
6. Методи антимонопольного цінового контролю. 
7. Регулювання цін у зарубіжних країнах. 
8. Регулювання цін і тарифів підприємств-монополістів.

9. Застосування пільгового оподаткування, пільгового кредитування, надання субсидій і дотацій як основа непрямого методу ціноутворення.
10.  Цінова політика й цінові стратегії підприємства.  
11.  Цінова політика, як діяльність підприємства спрямована на досягнення головної мети.
12.  Цінова дискримінація та її передумови.

13.  Використання інформаційних потоків для реалізації конкурентної цінової стратегії. 
14.  Цінові фактори вибору конкурентної стратегії.

15.  Маржинальний прибуток і його максимізація та значення.

16.  Значення та власти​вості експортних та імпортних як цін, що обслуговують зовнішньо​торговельний оборот. 
17.  Особливості впливу на ціноутворення зовнішнього мікро- та макросередовища підприємства. 

18.  Форми і методи регулювання цін.
8. Методи навчання
        При викладанні навчальної дисципліни «Ціноутворення» використовуються інформаційно-ілюстративний та проблемний методи навчання із застосуванням:

· лекцій у супроводі прозірок; 
· дискусійного обговорення проблемних питань;
· аналітичних завдань;

· ситуаційних завдань;

· друкованих роздаткових матеріалів;
· виконання індивідуального навчально-дослідного завдання.

9. Методи контролю
Поточний контроль здійснюється у формі усного опитування на семінарських  заняттях та лекціях, написання і захисту індивідуального творчого завдання, виконання тестових  контрольних робіт, розв'язання економічних задач. 
Модульний контроль проводиться у формі виконання модульних тестових контрольних робіт. Мінімальна кількість правиль​них відповідей студента на тестове завдання змістового модуля чи модуля, що дозволяє оцінити результати тестування позитивно (тобто «задовільно» або «зараховано»), має бути більше 60% від загальної кількості запитань тестового завдання.
 Підсумковий контроль (іспит) – здійснюється за контрольною тестовою програмою або комплексними екзаменаційними білетами.

10. Критерії оцінювання знань студентів
Проведення іспиту з курсу – це найважливіший метод контролю знань студентів з навчального курсу «Ціноутворення». Результати іспиту оцінюються за чотирибальною системою:
Оцінки «відмінно» заслуговує студент, який показав систематичне та глибоке знання питань матеріалу не тільки в обсязі матеріалу лекцій та семінарських занять, але й матеріалів, рекомендованих для самостійної роботи, а також додаткової літератури. При цьому студент повинен продемонструвати вміння аналізувати   інформацію,   проявити   творчі   здібності   в   розумінні матеріалу.
Оцінки «добре» заслуговує студент, який показав належне знання навчальної програми курсу, виконав усі завдання, при цьому допустив незначні помилки і мав невеликі недоліки. Як правило, оцінка «добре» ставиться студентам, які показали систематичний характер знань з дисципліни, вміють самостійно робити висновки та показали належний рівень знання рекомендованої літератури.
Оцінки «задовільно» заслуговує студент, який показав знання основного матеріалу навчальної програми курсу в обсязі, необхідному для подальшого навчання і професіональної діяльності. Студент повинен відповісти на основні питання завдання, показати знання рекомендованої літератури, вміння аналізувати зміст питання. Можливі деякі помилки не принципового характеру.
Оцінку «незадовільно» виставляється студентам, які не могли показати необхідний рівень знань для подальшого навчання, допустили значні помилки або взагалі не виконали завдання.
11. Методичне забезпечення
Методичне забезпечення навчальної дисципліни «Ціноутворення» включає:
· навчальна і робоча програми дисципліни;

· опорний конспект лекцій на паперовому носії;

· опорний конспект лекцій на електронному носії;

· комплект прозірок;

· друкований роздатковий матеріал;

· кейси (аналітичні вправи);
· пакет тестових завдань та задач для проведення контрольних вимірів знань на семінарських заняттях;

· пакет тестових завдань та задач для проведення модульного оцінювання рівня знань;
· пакет тестових завдань та задач для проведення екзамену;
· комплексні екзаменаційні білети;

· пакет ККР у тестовій формі для проведення виміру залишкового рівня знань;
· навчально-методичний посібник для підготовки до семінарських занять, самостійного вивчення та самоконтролю знань студентів;

· збірник тестових завдань та задач з навчальної дисципліни;

· методичні вказівки та завдання для студентів заочної форми навчання;

· тестова комп'ютерна програма MY TEST.

12. Рекомендована література
Основна 
1. Бюджетний кодекс України від 08.07.2010 р. № 2456-VI із змінами та доповненнями.
2. Господарський кодекс України від 16.01.2003 р. № 436-ІV із змінами та доповненнями.

3. Податковий кодекс України від 2.12.2010 р. № 2756-VI із змінами та доповненнями.
4. Митний  кодекс  України від 13.03.2012 р. № 4495-VI із змінами та доповненнями.

5. Про ціни і ціноутворення: Закон України від 21.06.2012 р.  № 5007-VI із змінами та доповненнями.

6. Про захист економічної конкуренції: Закон України від11.01.2001 р.  
№ 2210-III із змінами та доповненнями 

7. Про цінні папери та фондовий ринок: Закон України від 23.02.2006 р. 
№ 3480- ІV із змінами та доповненнями.

8. Про місцеве самоврядування в Україні: Закон України від 21.05.1997 р. № 280/97-ВР із змінами та доповненнями
9. Про природні монополії: Закон України від 20.04. 2000 р. №1682-ІІІ із змінами та доповненнями
10. Про товарну біржу: Закон України від 10.12.1991 р. № 1956-XII із змінами та доповненнями
11. Про державну підтримку сільського господарства України: Закон України від 24.06.2004 № 1877-IV із змінами та доповненнями

12. Про заходи щодо підтримки цін і доходів сільськогосподарських товаровиробників: Указ Президента України від 11.06.1998 р. № 614/98 із змінами та доповненнями

13. Положення про індикативні ціни на товари при здійсненні суб’єктами зовнішньоекономічної діяльності України експортно-імпортних операцій: Указ Президента України від 25.08.1994 р. № 475/94 із змінами та доповненнями

14. Положення про державне регулювання цін (тарифів) на продукцію виробничо-технічного призначення, товари народного споживання,  роботи і послуги монопольних утворень: Постанова Кабінету Міністрів України від 22.02.1995 р. № 135 із змінами та доповненнями

15. Положення про Державну інспекцію України з контролю за цінами:  Указ Президента України від 30.03.2012 р. № 236/2012

16. Про встановлення повноважень органів виконавчої влади та виконавчих органів міських рад щодо регулювання цін (тарифів): Постанова Кабінету Міністрів України від 25.12.1996 р. № 1548 із змінами та доповненнями

17. Про справляння плати за виконання митних формальностей митними органами поза місцем розташування митних органів або поза робочим часом, установленим для митних органів: Постанова Кабінету Міністрів  України від 18.01.2003 р. № 93.

18. Артус М.М. Формування механізму ціноутворення в умовах ринкової економіки: монографія. – Тернопіль: Економічна думка, 2007. – 524 с. 

19. Березін О. В. Управління ціноутворенням: навч.посіб./ О. В. Березін, Ю. В. Карпенко. – Суми: Університетська книга, 2012. – 175 с.

20. Верхоглядова Н. І. Основи ціноутворення: навч. посіб. / Н.І. Верхо​глядова, С.Б. Ільіна, Н.А. Іванникова та ін. – Київ: Кондор, 2007. – 252 с.

21. Дайновська С. М. Ціноутворення: підручник/ за заг. ред. 
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